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――――――――――――――――――――――――――――――――――――――――― 
3 ここでホスピタリティの供与とは、企業がスポーツ組織のスポンサーになることで、スタジア

ム等に観戦にきた客をもてなす機会が供与されるという意味であり、具体的には、スタジアム内

にスポンサーのスペースを設置するなどのことである。 
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売上高 1千万円未満 2 1.2% 創業年数 10年未満 7 4.3%

1千万〜1億円未満 16 9.9% 10〜30年未満 42 26.1%

1億〜10億円未満 54 33.5% 30〜50年未満 30 18.7%

10億〜100億円未満 42 26.1% 50〜100年未満 66 41.0%

100億〜1,000億円未満 17 10.6% 100年超 15 9.3%

1,000億円以上 9 5.6% 未回答 1 0.6%

未回答 21 13.1% 業種 製造業 27 16.8%

同族会社 該当する 83 51.6% 運輸業 8 5.0%

該当しない 77 47.8% 情報通信業 10 6.2%

未回答 1 0.6% 卸売・小売業 19 11.8%

従業員数 10人未満 24 14.9% 飲食業 3 1.9%

10〜50人未満 52 32.3% 金融・保険業 6 3.7%

50〜100人未満 28 17.4% 不動産業 6 3.7%

100〜1,000人未満 43 26.7% 建設業 27 16.8%

1,000人超 12 7.5% サービス業 40 24.8%

未回答 2 1.2% その他 15 9.3%

スポンサー企業に関する特性
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= 𝛽଴ + 𝛽ଵ ∗ 𝑒𝑥𝑝𝑜𝑠𝑢𝑟𝑒 + 𝛽ଶ ∗ 𝑑𝑖𝑠𝑐𝑙𝑜𝑠𝑢𝑟𝑒 + 𝛽ଷ ∗ 𝑐𝑜𝑛𝑡𝑟𝑖𝑏𝑢𝑡𝑖𝑜𝑛 + 𝛽ସ ∗ 𝑐𝑜𝑚𝑚𝑒𝑟𝑐𝑒 + 𝛽ହ
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